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Rappel de la démarche

* Des évolutions socio-
démographiques importantes et des
évolutions de mode de vie

Acte | des Etats généraux

significatives «  Etablir et faire partager un état des
lieux de I'évolution réelle de
* Un contexte financier de plus en Voreppe
plus tendu

* Construire une vision partagée de

* Des inquiétudes d’une partie de la ce que doit étre I'évolution de
population sur la trajectoire de la Voreppe
commune notamment la question de
I'urbanisme et du rythme de * Faire émerger un compromis sur

construction une nouvelle stratégie urbaine

—r

8 grands compromis issus de I'Acte | :

* Lanécessité de distinguer les opérations sous maitrise d’ouvrage publique et la densification issue de la
parcellisation

*  Plus que le « combien construire », une question majeure : le « comment mieux construire » ?

*  Rénover I'existant pour réduire I'artificialisation des sols et compléter le parcours résidentiel

*  Un lien majeur entre constructions, espaces public et mobilité, ou comment penser la mobilité et sa pratique en lien
avec la construction

* Lalocalisation des équipements et des services : entre hybridations, massification et proximité
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* Des évolutions socio-
démographiques importantes et des Acte | des Etats géneéraux Acte Il des Etats généraux
évolutions de mode de vie
significatives *  Etablir et faire partager un état des Faire atterrir et concrétiser les
lieux de I'évolution réelle de compromis trouvé dans I'Acte |
* Un contexte financier de plus en Voreppe
plus tendu * Développer un travail par
* Construire une vision partagée de séquences (briques) permettant
* Des inquiétudes d’une partie de la ce que doit étre I'évolution de une concrétisation rapide (ne pas
population sur la trajectoire de la Voreppe attendre la fin de la démarche pour
commune notamment la question de engager la modification du PLU et
I'urbanisme et du rythme de * Faire émerger un compromis sur procéder éventuellement par
construction une nouvelle stratégie urbaine modifications successives)
—_— N
Brique n° 1 : qualité Présentation des

travaux de TAURG
le 25 septembre

architecturale, qualité des

Modification du réglement / OAP « Architecture et Paysages »

espaces publics, qualité

paysagere N )
Brique n® 2 4 \-/ \-/ A
l'organisation de la Partage de Construction du
centralité & Voreppe linformation: H Miseendébat: [  compromis
mercredi 17 avril || mercredi 22 mai mercredi 26 juin
Brique n® 3 : le lien entre
le quartier du Chevalon . N\ N\ /
et la ville
Brique n® 4 :

I'organisation de la
mobilité
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Partager une culture commune du sujet
(partage de données techniques,
témoignage d’un expert ou d’'un grand
témoin, espace dedié sur le site de la
Mairie)
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'organisation de la Partage de Construction du
centralité & Voreppe linformation : Mise en débat : compromis
mercredi 17 avril mercredi 22 mai mercredi 26 juin
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Organiser I'expression des différents
points de vue (expression des points de
vue et mise en évidence des points de
consensus et des points de dissensus)

Le consensus est la recherche d’une position qui obtiendra 'assentiment du plus grand nombre ou dit
autrement le plus petit dénominateur commun permettant de faire

la synthése entre la diversité des opinions exprimées. De fait, le consensus vise davantage a maintenir la
cohésion du groupe qu’a apporter une solution au probléme pose.

LLe compromis nait de la reconnaissance d’une tension, d’'un affrontement entre

les idées, les intéréts et les points de vue. Il consiste en une démarche de résolution

du conflit par laquelle chaque acteur renonce a ce qui lui est cher mais non vital afin d’obtenir 'appui des
autres sur ce qui lui est vraiment indispensable. Le compromis se construit sur des concessions mutuelles
et vise d'abord a apporter une réponse concréte au probléme posé.

Mettre en délibération les différents
points de vue et construire un
compromis (analyse et mise en débat des
différents points de vue et construction
d’une parole collective)
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Un attachement fort des habitants au
centre historique de Voreppe

Un fort attachement au patrimoine
historique de Voreppe

Une centralité souvent assimilé au centre
Un lieu qui concentre des historique et pas au centre élargi
équipements et services pour

I'ensemble de la population

Un lieu essentiel pour la convivialité Le sentiment d’'un centre ville en difficulté

et la qualité du lien social a
Voreppe Des difficultés a maintenir le commerce
de proximité
—l...—— : Des délocalisation d’équipements
Le centre ville, barometre de la santé Vacance du logement importante. Une i
' situation qui risque de s’amplifier avec
de Voreppe le ZEN

Une dégradation des espaces publics
I

Difficulté d’acces et de stationnement

|
Des effets de concurrence avec d’'autres quartiers de la ville
(Centr’Alp, Champ de la Cour)

— .

Les difficultés du centre ville, symboles de la mutation de
Voreppe

Au-dela de la revitalisation, la nécessité de penser ce que peut-étre la centralité a Voreppe aujourd’hui




VOREPPE Les elements apportés a la réflexion

ETATS GENERAUX DE VOREPPE

1 — Qu'est-ce qu’un centre ville ?

2 — Les fonctions de centralité de Voreppe

3 — Le perimetre et I'organisation de la centralité de Voreppe (ce que dit le PLU)
3 — Focus sur I'état du commerce dans le Pays Voironnais et a Voreppe

4 — | '¢élaboration d’'une stratégie d’attractivité commerciale pour le centre
ville de Voreppe (étude Pays Voironnais 2028)

5 — L'évolution potentielle de Centr’Alp

6 — L'OAP du Champ de la Cour

7 — L'impact potentiel du ZEN sur I'évolution de la vacance du logement
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

Mission prospective
sur la revitalisation commerciale
des villes petites et moyennes

Février 2018

David LESTOUX

Les programmes Action Cceur de Ville et Petites villes de demain

La revitalisation des centralités fait I'objet depuis quelques années d’un changement d’analyse.

> Le déclin supposé des villes moyennes et des petites villes était généralement corrélé au déclin
de leurs commerces de centre-ville.

> A la lecture de ce constat, on en concluait souvent de maniere simpliste que le principal enjeu
était la revitalisation commerciale.

La question de I'équilibre entre commerce de centre ville et commerce de périphérie n'est pas épuisée. Elle
illustre bien ces logiques de concurrence entre territoires mais aussi a I'intérieur méme des territoires qui,
malgré les discours continuent largement a prospérer.

On sait cependant que la question de I'attractivité des centre villes est une question beaucoup plus
globale.




) ol
a /0 b O
VOREPPE a9 QR L
» - [y e B R I \ | I...

re-invente , : : AV NG IR I
VOREPPE Qu’est ce qu’un centre ville ? [[Omi '.,]\ =
ETATS GENERAUX DE VOREPPE R ____|I- I'II. I\ -
-\_l?_l(___Jf\?ﬁ_ ||I '.III i )

1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

Fonction
habitat

Fonction Fonction
services identité
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1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

Fonction
habitat

Fonction Fonction
services identité

Bien évidemment et selon les contexte, le poids de ces 5 grandes fonctions n’est pas nécessairement identique

n
w o

Service

Centre ville résidentiel Centre ville touristique Centre ville administratif
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1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

Historiquement, une armature territoriale construite sur les centralités

Une hiérarchie territoriale a laquelle correspond une hiérarchie des fonctions, équipements et services...

La France,

un pays trés peu Peu de grandes villes - Université/CHU/Préfectures )
dense... 9 t@rist ot Des centralités a différentes
caracteristiques qui on Des villes moyennes, des *  Lycée/Hopital/Sous-Préfecture échelles qui sont des lieux
. donné lieu a une armature i ) ’
... mais dans territoriale sinauliere peﬂtes villes ressourcgs rayonnant surun
lequel, il y a errtona g * Equipements et services de vaste territoire.
du monde Des bourg ruraux \_ proximité )
de partout. S ey

« la centralitée », une question de fonctions et non de taille
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

L'aménagement du territoire, produit de 2 grands processus

* Spécialisation et hiérarchie des voies en fonction du type de circulation
* Organisation et découpage de la ville et du territoire facilitant 'usage
de la voiture, la rapidité des déplacements et le stockage des véhicules

r

Un urbanisme au service de
LIa voiture individuelle

J

« L’urbanisme

. :  Séparation des fonctions et des espaces par usage, principe
fonctionnaliste »

Y ordonnateur de la ville moderne :

rUne logique de spécialisation
des espaces par usage (zoning)

* Zones pavillonnaires / grands ensembles
* Zones commerciales (hypermarchés / mail commercial)
p N * Zones industrielles

L’autonomie... politique, financiére... Zones de loisirs

mais aussi fonctionnelle des territoires * Campus universitaire
\_ )

"~ ™ * Dilution des équipements et des services
L’égalité ou le droit au développement
de tous les territoires et de toutes * Fin des hiérarchies territoriales et avénement du polycentrisme
les sous-parties des territoires
& / « Concurrence entre les territoires

La décentralisation

* Concurrence a I'intérieur des territoires (ville et unité urbaine / unité
urbaine)
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1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions
2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités
SR Avec comme conséquence une déstabilisation des centralités
La France, T R o ,
\ Une hiérarchie territoriale a laquelle correspond une hiérarchie des fonctions, équipements et services...
un pays tres peu
dense. . 2 caracteristiques qui ont Peu de grandes villes (. Université/CHU/Préfectures ) Des centralités a differentes
| donné lieu a une armature échelles qui sont des lieux
- mals dans et une organisation DRI R EENNESGEENENE |« Lycée/Hopital/Sous-Préfecture ressources rayonnant sur un
lequel, il y a territoriale singuliéres villes vaste territoire. « la centralité »
du monde - Equipements et services de une question de fonctions et non de
C s taill
de partout Des bourg ruraux \_ proximite -/ are

Une organisation qui vole en éclat avec —

I’éclatement des fonctions, la dilution des Des centralités qui ont besoin « d’amortir » leurs
équipements et des services et les concurrences fonctions et leurs services sur un « marché »
entre territoire et a I'intérieur des territoires beaucoup plus large que celui de leurs seuls habitants

Un affaiblissement des « petites
centralités» encore plus important que
I'affaiblissement des «centralités
urbaines»

\_ J
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1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

:;)agz:anr;t:I fe population des centres villes et 'augmentation de la vacance du - 1 ; 4 millions d’habitants en moins

dans les centralités et + 2,7 millions dans
le péri-urbain
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

La perte de population des centres villes et I'augmentation de la vacance du
 logement

+26% d’augmentation des surfaces

commerciales pour une augmentation de

7 N .
Développement de I'offre commerciale « alternative » et augmentation de la 2,6% de la population
_vacance du commerce de centre ville

J

\

+1 4% du nombre de commerce de

détail (90% dans le péri-urbain) pour une
baisse de CA de -0,4%

0
+50 /0 la part des boulangeries créées

depuis 10 ans et localisées sur ou a proximité
d’un rond point

0
21 /0 la part du e-commerce sur le non-
alimentaire

0
55 /0 la part des commerces de moins de

300m2 implantés en centre-ville contre 70% il
ya 10 ans
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

La perte de population des centres villes et I'augmentation de la vacance du
 logement )

,
Développement de I'offre commerciale « alternative » et augmentation de la
vacance du commerce de centre ville

.

r Développement de I'offre de service (marchand et non marchand) en
X périphérie des centres villes

0
50 A) en moyenne, pres d'un
professionnel de santé sur deux et implanté a

I'extérieur des centre ville

0
50 /0 des emplois situé en zone dédiée
alors que 79,2% sont des emplois tertiaires
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1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions
2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités
3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions
La perte de population des centres villes et I'augmentation de la vacance du
 logement )
rDéveIoppement de I'offre commerciale « alternative » et augmentation de la | En résumé, il n'y a plus assez de
_vacance du commerce de centre ville ) monde qui vit et qui passe dans les
- \ centres-villes pour faire vivre les
Développement de I'offre de service (marchand et non marchand) en fonctions historiques des centralités
X périphérie des centres villes )
Des difficultés d’acceés au centre ville plus importantes
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1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

: L’augmentation de la distance domicile-travail et le changement d’organisation 0/ : :
du travail ] 67 ,4 0 des actlf’s ’Fravalllent en dehors
b de leur commune de résidence

79,20/0 des actifs de Vooreppe

travaillent en dehors de la commune alors
méme que la commune concentre plus
d’emplois que d’actif (ICE de 108,2)

0
27 /0 la part des salariés qui pratiquent le
telétravail contre 4% en 2019

0
+30 /0 en 15 ans d’augmentation de la

distance « Domicile/Commerces. 70% des
dépenses alimentaire réalisées dans les
grandes surfaces de périphérie
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

: L’augmentation de la distance domicile-travail et le changement d’organisation
kdu travail

p
Des horaires des commerces de centre ville de plus en plus décalés par
X rapport aux modes de vie

22% les temps d'ouverture des

commerces de centre villes correspondant
aux temps disponible des actifs pour
consommer

0
30 A) la part des commergants dont
I'activité est adaptée au click and collect
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

: L’augmentation de la distance domicile-travail et le changement d’organisation
kdu travail

p
Des horaires des commerces de centre ville de plus en plus décalés par
X rapport aux modes de vie

7

J

0/ .
Le renchérissement des loyers des commerces de centre ville 70 0 de commergants locataires contre
30%ilya10ans

+0,5% 2 +2,5%

d’augmentation des loyers pour une évolution
du CA comprise entre -0,4% et -1,2%

\

.
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1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

: L’augmentation de la distance domicile-travail et le changement d’organisation
kdu travail

p
Des horaires des commerces de centre ville de plus en plus décalés par
X rapport aux modes de vie

7

Le renchérissement des loyers des commerces de centre ville

\ S

4 )

Ce n’est plus le commerce qui rend les centre villes attractifs (D.Lestoux)

\ J
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1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n’est pas liée a sa taille mais a lI'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

: L’augmentation de la distance domicile-travail et le changement d’organisation
kdu travail

p
Des horaires des commerces de centre ville de plus en plus décalés par , , ,
rapport aux modes de vie En résumé, les centres villes de

demain ne ressembleront plus au

7

Le renchérissement des loyers des commerces de centre ville centres ville d'hier

\ S

4 )

Ce n’est plus le commerce qui rend les centre villes attractifs (D.Lestoux)

\ J
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n'est pas liée a sa taille mais a I'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

5/ La revitalisation d’'une centralité implique de jouer sur une multitude de facteur et pas que sur le commerce

Attractivité des

Patri mdi/rle,-' .
architecture,

mise en lumiére

-+ espacespublics |

Services
médicaux et
services publics




., VOREPPE
res<Invente
VOREPPE

ETATS GENERAUX DE VOREPPE

Qu’est ce qu’un centre ville ?
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1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n'est pas liée a sa taille mais a I'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

5/ La revitalisation d’'une centralité implique de jouer sur une multitude de facteur et pas que sur le commerce

6/ Un attachement aux centre-ville qui reste fort

64% 79@

Des usagers sont attachés
a leur centre-ville (73%
chez les 18-24 ans)

Des usagers
aiment le centre-
ville pour y flaner

82

Des usagers aiment
le centre-ville poury
retrouver des proches

73

Des usagers
fréquentent un
centre-ville au moins
une fois par semaine
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1/ Lattractivité d’un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n'est pas liée a sa taille mais a I'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

5/ La revitalisation d’'une centralité implique de jouer sur une multitude de facteur et pas que sur le commerce

6/ Un attachement aux centre-ville qui reste fort

LE CENTRE-VILLE VILLAGE : IDEAL DES FRANGAIS

(.10B — Qu'attendez-vous en priorité d'un centre-ville ?
Baosze : ensemble (n=1002) — Nouwelle question 2018

En ler

La piétonisation des rues

Les commerces alimentaires 65 ans et plus : 23%

Eléves ou studiant - 24%
IDF : 23%

Les transports en commun
Des espaces verts 11%

Moins de 25 ans : 18%

La présence d'un multiplexe
La présence de restaurants et de cafés — terrasses %

Des services administratifs (postes, CPAM, CAF, pole emploi...)

= .

Les commerces spécialisés (prét a porter, jardinage, brico, sports)
L'aménagement d'aires proposant des activités physigues en plein air [k Au mains un enfant : 7%
Les professions libérales (médecins, notaires..)

Une signalétique efficace (plans a jour, panneaux directionnels...)

Des animations culturelles (festivals, spectacles..)

o]
1t [
= -

Me se prononce pas
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Qu’est ce qu’un centre ville ?

VOREPPE

1/ L'attractivité d'un centre ville résultante de 5 grandes fonctions

2/ Le principal probléme des centralités : la « périphérisation » des fonctions de centralités

3/ L'attractivité d’'un centre ville n'est pas liée a sa taille mais a I'intensité de ses fonctions

4/ Une évolution importante des modes de vie et des pratiques

5/ La revitalisation d’'une centralité implique de jouer sur une multitude de facteur et pas que sur le commerce

6/ Un attachement aux centre-ville qui reste fort

La dynamisation des commerces reste toujours
la priorité numéro 1 pour I'avenir du centre-ville

Q30. - Pour vous personnellement, quelles doivent étre les priorités pour I'avenir de votre centre-ville ? En premier ? En second ? En troisiéme ?
Base - ensemble (n=2518) — Trois réponses possibles

La dynamisation des commerces de proximité en centre-ville ey Uiay™ 3??_9)

Le stationnement en centre-ville 100 EE— 3@
La sécurité des biens et des personnes 119 DR 30'({!1)
Le cadre de vie, I'environnement F’ 26?/?)
L'accés a la santé F 2@
La propreté et la collecte des déchets [y 22
Les transports en commun F’ 21(?!)
Les espaces verts et le fleurissement de |a ville [ 2@ Rappel TOP 3 2022
Les conditions de circulation en centre-ville @19}5&, ——————————— "

I 1- L a dynamisation des commerces de I
La rénovation et la modernisation du centre-ville F 15% | ermmerte ?:t cedr;tre bzﬂe tde

a securne 'S5 ns 'S personnes

L'acces au logement R 14% | 3- Le stationnement en centre ville :
La vie de quartier f;,;:] 1 3% ———————————
La vie culturelle et les activités sportives L — 12%; B o premier Au total
Les actions en faveur des personnes fragiles ) )

8¢ Barometre du Centre-Ville et des Commerces 25




J|| VOREPPE

" re.invente
VOREPPE

ETATS GENERAUX DE VOREPPE

Les fonctions de centralité de Voreppe

[1] Niveau de centres d'équipements et de services des communes 2021 ACTIONS {3

Ma sélection »

H CA du Pays Voironnais
Q 31 communes (2023)

La Motte-Servolex
Chanluur

Agir sur cette sélection

Editer des rapports
Aide sur les sélections

Communeas non centre (24 041)

Centre local d'équipements et de
. services (7 011)

Centre intermédiaire d'équipements et
. de services (2 880)

Centre structurant d'équipements et
de services (742)

Centre majeur d'équipements et de
services (142)

N/A (129)

Pont-de-Beauvoisin

Voreppe, centre intermédiaire d’équipements
et de services

B Une concurrence importante des communes
environnantes

* Grenoble , centre majeur
* Voiron, centre structurant
 Saint Egréve, centre structurant

T Observalolre des termitolres, ANCT 2023 - IGN Admin Express 108M ———————— |

» d’autres centres intermédiaires ;

* Moirans
* Tullins
* Rives

* Apprieu
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Les fonctions de centralité de Voreppe

[1] Niveau de centres d'équipements et de services des communes 2021 ACTIONS {3

“ ' Ma sélection »
La Muﬂa-&nnralax |

H CA du Pays Voironnais
Int-Fthhlgn
Ront-de-Baauvoisin r
5 Hurrlrnilianf

31 communes (2023)
Q

Agir sur cette sélection

Editer des rapports
Aide sur les sélections

Communeas non centre (24 041)

Centre local d'équipements et de
. services (7 011)

Centre intermédiaire d'équipements et
. de services (2 880)

Centre structurant d'équipements et
de services (742)

Centre majeur d'équipements et de
services (142)

MIA (129)

79 ,Z(VO des actifs de Voreppe

, travaillent en dehors de la commune

56,40/0 des actifs de Voreppe

travaillent dans la Métropole

23 90/0 des actifs de Vooreppe

travaillent a Grenoble

Eﬂbsmmlmdastemmlra&ANETznzﬁ IGN Admin Express 108M ——————————— | 6 8 /0 deS aCtlfS de Voreppe travalllent

Une concurrence importante des communes environnantes dans un contexte ou malgré le
nombre d’emplois supérieur au nombre des actifs, une part importante des actifs travaille hors

0
de la commune 4 ,4 /0 des actifs de Voreppe travaillent a
Voiron

a Samt Egréve
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La création au début des années 2000 d'un centre élargi s'est . L'axe citoyen |
concrétisé par la relocation de la Mairie et la création d’'une salle i
festive (I'Arrosoir) . |
L'extension au sud du centre ville a fragilisé le fonctionnement du entre villé
centre historique (Etude de redynamisation du centre ville de " . :

Septembre 2015- Olga Braoudakis-Architecte-urbaniste) —v\

A

iMermaoc
N

@@ Centralités existantes ou en construction
@ Pble d'intermadalité 4 aménager

— Axe citadin

—  Axe citoven

U; Secteurs i enjeux & moyen terme

0 Agencement et densification du tissu urbain
" Secteurs & enjeun A long tenme
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Le perimetre et I'organisation de la centralité de Voreppe

La traduction de la stratégie de « centre élargi » dans le PLU de 2014

La colonne vertébrale centre bourg/ Abords Hotel de Ville/péle
gare ou I’axe citoyen

Dans la continuité du déplacement de U'hdtel de ville, le projet communal
s'organise autour de |"axe citoyen, assurant la liaison entre le centre bourg et la
gare, en passant par le centre élargi. Cet axe sera formalisé :

= dans le secteur Plein Soleil, par une évolution a terme de la rue de Plein
Soleil, dans le but d’accueillir différents modes de déplacement : bus,
cycles, piétons, automobiles, et par une évolution progressive du tissu
urbain vers une morphologie urbaine de faubourg ;

* aux Abords de I'H&tel de Ville, par des opérations mixtes de logements,
et la realisation de |'espace festif ;

« aux abords de la gare, par ['anticipation du déplacement du
supermarché, et par la constitution du péle d'intermodalité. Le quartier
de la gare est stratégique au regard des enjeux majeurs de
déplacements qu'il représente, mais aussi de part les disponibilités
fonciéres recensées, mobilisables & moyen/long terme. Une nécessité
d'anticiper et de maitriser le devenir de ce quartier, en vue d'un
developpement a long terme, d'un quartier nouveau au sud de la gare,
s"appuyant sur le concept de mixité des fonctions urbaines, des formes
urbaines, et de mixité sociale. Ce nouveau quartier assurera
l"articulation entre le centre urbain elargi et le développement a
dominante économique éventuel sur le secteur de I'lle Magnin, a trés
long terme.

* i,‘,]m“ f l'
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La traduction de la stratégie de « centre élargi » dans le PLU de 2014

L’ossature Chapays/ L'Hoirie/ Bourg Vieux-Pigneguy/ Le Chevalon
ou I'axe citadin

La concretisation du projet de centre élargi et de |"axe citadin s'appuie sur deux
secteurs a forts enjeux pour le developpement de Voreppe, et "amelioration de
sa structure urbaine dans la Cluse :

» La concrétisation de la Zone d’Ameénagement Concertée (ZAC) sur le
secteur de |'Hoirie, projetant la construction d’environ 200 logements
et |'implantation du supermarche ;

= Le réinvestissement urbain du secteur de Chapays/Champ de la cour
permettra [’émergence d’un quartier nouveau alliant développement de
l"habitat et développement économique (artizsanat et commerce). Ce
quartier restructuré organisera sa mixité fonctionnelle en proposant de
nouveaux logements, en permettant un développement commercial de L
proximité, complémentaire a ['offre du centre bourg, et en assurant
["accueil d'activités artisanales non nuisantes, proposant des emplois de
proximité ;

Plus au sud, l'axe citadin sappuie sur ...

« lLe réinvestissement urbain du secteur de Bourg
Vieux/Pigneguy/Volouise. Il s’appuie sur la notion d’articulation du
quartier social avec le territoire et propose une mixité des fonctions
avec le confortement d'equipements sportifs et de loisirs, l'emergence
d’espaces publics partages, le développement de la mixité dans
|"habitat. Il permettra egalement le traitement de traversees sécurisées
de l'avenue du 11 novembre ;

s Le Chevalon, qui dispose de capacités d'intensification a optimiser a
moyen terme, particuliérement sur le secteur des Rayettes. La
topographie induit une responsabilité paysagére forte d'intégration des
nouvelles constructions dans le paysage urbain, mais aussi dans le grand
paysage vis-a-vis du massif de la Chartreuse.
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L'ossature communale

@ Centye ville /Centre urbain élargi / Péle d'échanges
B Secteurs d'intensité urbaine existant

<=> Axe citadin
<= Axe dloyen

Habitat, développement économique et mixité

Ml Secteurs & enjeux & moyer terme

o Agencement ot densification du tissu urbain

W Secteurs a enpeux a long terme

B Confortement et développement du site Centr Alp
I Sacteurs d'étude pour un site dfaccueil d'activités artisanales
Wl Secteurs 3 enjeux 3 trés long terme (hors PLU)

Maobilite et intermodalite

*-l Entrée die ville ot seuil urbain 3 qualifier

El Canefours stratégiques
- \oles Iagglomération
i Report des flux, 2 anticiper
e Voles stiuturantes
— Yoies de connaxion internas a la communa

< =p Mallage de chemnaments doux

Cartographig-synthétique
OBJECTIFS DED OPPEMENT et
D'ORGANISATION @ HORIZON 2025




W’ \/OREPPE
" resInvente
VOREPPE

ETATS GENERAUX DE VOREPPE

Les principes de maillage :

Axe citoyen -> espace pigton ef modes doux

Al Ake Citoyen -> lous modes
o veenfp Axe clioyen -> répartition des modes s'appuyant sur 3 rues
-y Ake citadin -> fonctionnement de l'avenue du 11

novembre en bowlevard urbain

N Espaces vouds au pdle déchanges

Arrét de transport en commun

<o Ligisons piétonnes interguartiers

Akes pidtons structurants & crder pour la fraversée du
bowevard urbain

g Ve strucfurante

e WOIE SECONDQIRE

wwewrr= Cheminement doux d oréer
ey Vole secondaine & crder

'Eﬂthndurmfml: vers un fonchionnement en

bowulevard urbain

| . Aménagerment de carrefour

Espace visueliement dégagi. non bdti
Ve & préserver sur le Lycéde Portes de Chartreuse

J @ Abres existants & préserver

Les principes de programmation :

Vocation d'habitat collectif de type R+2 d R+ 4
Vocation dhabitat colfectif de type R+2 d R+ 3
Vocation d'habitat collectif de type R+2

Hobitat ou extension des équipernents du Lycée Les
partes de Chartreuse

Espace d'équipemen s existan(s od d venir

Principe d'orentation de la plus longue fogade de lo
construction

Principe d'alignement d'arbres ou de bolsement: &

COTISETVEr ou d créer

Principe d'évolution naturelie et de muration oy Hissw
urbain en accompagnement de Faee cifoyen
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3¢ ENQUETE

Edition 2023

UN BUDGET DES MENAGES SOUS CONTRAINTE

PRINCIPAUX RESULTATS SUR LE PAYS VOIRONNAIS

Dépense annuelle moyenne

France Isére
13 360 € 13310 €

Pays Voironnais 13 950 €

Des caractéristiques socio-
démographiques favorables a
la consommation des ménages

Dépense annuelle moyenne par ménage sur le Pays Voironnais

Q
=

m

et

c

“E-‘ +3% +6%
<

@

=

m

]

S

£ -4% +8%
© 1% +10%
c

zc -5% +0%

2012 2017 2022

Une évolution des dépenses conforme a la
tendance générale

Des évolutions impactées par l'inflation, les
stigmates de la crise Covid et les premiers
sighes d’une « déconsommation »

M Alimentaire

B Equipement de la
personne

W Mobilier, électro,
décoration

M Bricolage,
jardinage

M Culture, loisirs

@i CCl GRENOBLE
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3¢ ENQUETE
SUR LA CONSOMMATION
DES MENAGES

Edition 2023

PRINCIPAUX RESULTATS SUR LE PAYS VOIRONNAIS

Emprise des formes de distribution
sur le marché alimentaire

Focus sur I'état du commerce dans le Pays Voironnais

o 74%
- - - -
68%
+1 pt 0% +5 pts
21%
+0 pt -5
21% P pts
go¢ ~& 1%
+1 pt -1 pt
7% . — -.m-. 7%
2012 2017 2022
=@ Potits commerces s (Grandes surfaces

= == Sud-lsere

==g==archés et halles

LA GRANDE DISTRIBUTION AFFIRME SON
ATTRACTIVITE EN ALIMENTAIRE

Emprise des formes de vente

sur le marché alimentaire 2022 d’agg
76 %
5%
1%

Grande surface de distribution
Autres formes de vente

Des rééquilibrages entre grande distribution et petit
commerce qui perdurent sans créer de déséquilibres
majeurs

Vers un effet de rattrapage ?

@i CCl GRENOBLE
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3¢ ENQUETE
SUR LA CONSOMMATION
DES MENAGES

Edition 2023

PRINCIPAUX RESULTATS SUR LE PAYS VOIRONNAIS

24 % de parts de marché
pour le e-commerce
sur les dépenses non-alimentaires

+ 14 pts / 2017
+17 pts / 2012

Véritable « explosion », accélération des
tendances, généralisation des pratiques, le
e-commerce bouleverse le marché

Une digitalisation de Fensemble du
processus d’achat

Quid des enjeux en matiere de logistique ?

Parts de marché de la vente
en ligne sur le Voironnais

+15 pts +16 pts
+3 pts +3 pts
+4 pts
+1 pt
7% = 0% 1%
|

Equipement de la Mobilier, Bricolage, jardinage
personne électroménager,
décoration

Recours a la livraison a domicile suite a un achat en ligne : 55 % des
consommateurs (point relais ou bureau de poste: 44 % des consommateurs)

£ ) T
o o 1 ™ W)
L [ I |15 AV
By R o, T R
|'/ N S : \'lr o \"'. | I'
AN N\ | S
| \\\ / [ Wi . oyl AN
\ | \ JA N
=/ \ g B /A0 !
AT (IS W.'
{ (R1 i |"' — AL
| ._\I\ -‘[ \ ||I | L) g
W= W)\ F
| I |I HII I.'ll '.II |II 1
ke |
CQ |
A (=

2012 W2017 M2022

+16 pts

+3 pts

lml

Culture, loisirs

@_i CCl GRENOBLE
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3¢ ENQUETE
SUR LA CONSOMMATION

gy LES COMMERCES PHYSIQUES ACCUSENT
LE COUP MAIS CONSERVENT LE MARCHE

PRINCIPAUX RESULTATS SUR LE PAYS VOIRONNAIS

Emprise des formes de vente Communautés

Emprise des formes de distibution sur sur le marché non-alimentaire 2022 d’agglomération

le marché non-alimentaire
Grande surface de distribution

Vente a distance
Autres formes de vente

Les commerces physiques conservent le marché

+0pt 30% -3 pts mais tous les formats de distribution sont
J.___g__.‘ 5% i
- - - - Impactes
-
% Le petit commerce creuse I'écart sur
+2 pts I’'équipement de la personne et la culture, loisirs
 +lapts
8%
10%
2012 2017 2022

ssmfems Petits commerces — ss=@es=Grandes surfaces = =T==Vente 3 distance

= == Sud-lsére

@_i CCl GRENOBLE
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3¢ ENQUETE
SUR LA CONSOMMATION

Edition 2023

~ — | I \
A QP
[ ol i)l
AVA =R
\\W/ N Y\
=] \ \> . JA i \ﬂlf
| — ‘ ezl \.;.'
[ oL == I
RN [ .||'|'| \ | —\ J
== | | |,-' L o
I N
.o (R
|/ |( (S | I| ||
Vo
}'J:": ?’;

G UNE CROISSANCE COMMERCIALE TRES

PRINCIPAUX RESULTATS SUR LE PAYS VOIRONNAIS

Chiffre d’affaires
reconstitué 2022
475 M€

+2 % par rapport a 2017

Un niveau d’activité
commerciale soumis aux
évolutions « naturelles » du
marché et a replacer dans le
contexte régional

Une sensibilité a I’évolution des
flux étroitement liée a la place
de Voiron dans 'armature
commerciale Iséroise

INEGALE

Chiffre d’affaires reconstitué sur le Pays Voironnais

Alimentaire

Non- alimentaire

2017

+15%

-10%

-30%
-18%

(en M€)

2022

Equipement de la personne
M Culture, loisirs
B Mobilier, électro, décoration
M Bricolage, jardinage

M Alimentaire

@i CCl GRENOBLE
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3¢ ENQUETE
SUR LA CONSOMMATION

ition 2023

Focus sur I'état du commerce dans le Pays Voironnais

G UNE CROISSANCE COMMERCIALE TRES

PRINCIPAUX RESULTATS SUR LE PAYS VOIRONNAIS

Chiffre d’affaires
reconstitué 2022
475 M€

+2 % par rapport a 2017

Un niveau d’activité
commerciale soumis aux
évolutions « naturelles » du
marché et a replacer dans le
contexte régional

Une sensibilité a I’évolution des
flux étroitement liée a la place
de Voiron dans 'armature
commerciale Iséroise

INEGALE

Zomt Jam
commerciaux

TULLINS 42 M€
VOREPPE 37 M€
28 M€
27 M€
25 M€
16 M€
7ME
4 M€
3 M£

CHARANCIEU

RIVES

ST JEAN DE MOIRANS
CHARAVINES
COUBLEVIE

ST GEOIRE EN VALDAINE

@i CCl GRENOBLE
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Synthése du diagnostic — Chiffres clés

(] Activités de proximité

Locaux vacants

2005

56% des commercants installés depuis plus
de 10 ans

Surface moyenne : 42 m?
Loyer moyen : 860€ /mois

L

:,.-i":’. i
y Cammereas par fami

. Allmentalra
| Eejuipement de lo personme
1. i ure, lais rs
L Sorvicos commerciaux
g . SREFICEE TN LIRS U
| Cofé, Hobal, Bastoomront
B vacom

61% des ACTIFS interrogés ne fréquentent
que rarement ou jamais le centre-ville de
Voreppe

Obijectif : 60 logements/an sur 10 ans

VOREPPE — Elaboration d'une stratégie d'attractivité commerciale pour le centre-ville de Voreppe - Novembre 2017 5
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Enjeux — Synthése

L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

OFFRE ET POSITITONNEMENT

o Renforcer les fonctions de
centralité

o Positionner différemment le
centre-ville, par son offre, sa
gamme, ses services...

o Renouveler I'offre et la
clientéle

@,

ANTICIPATION ET PROJETS URBAINS

o0 Répondre aux besoins futurs des
habitants, en termes d’offre mais
aussi de fonctionnement

o Accompagner le développement
des différents quartiers par une
offre adaptée : actifs 2 flux ¢
résidents 2...

O Anticiper les transmissions-
reprises

208

CONNEXIONS ET MOBILITE

o Renforcer les coutures urbaines
afin de mieux connecter les
quartiers

o Améliorer I'intermodailité,
notamment via la connexion entre
le centre-bourg et le centre élargi

ENJEUX CIBLES

o Renforcer la pédagogie et
la communication sur I'offre de
stationnement

o Accompagner les
commercgants dans la
négociation des loyers et dans
leurs investissements

o Redynamiser la partie sud
de la Grande Rue : animations,
connexion, locomotive,...

( % o . | - d
ATV A OIRE | STRA EAIRIPROGE AL O

VOREPPE — Elaboration d'une stratégie d'attractivité commerciale pour le centre-ville de Voreppe - Novembre 2017 6
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Le projet urbain — Harmoniser et aménager le réseau de places, maintenir et conforter les

r

ipements publics, repenser la signalétique

'\.« Rést'ructuraﬁoﬁ?? ;
du GS Debelle

i

Inaugu taition du ¥

Parc Durand-

s stk s VOREPPE — Elaboration d'une siratégie d'attractivité commerciale pour le cenire-ville de Voreppe - Novembre 2017 11
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Parcours marchands et aménagements urbains

© Mieux connecter et apaiser le secteur « centre-ville » (Pugnot / Achard / Grande Rue / Debelle / Thevenet / Chartreux)

@ Objectif : 55 El Structure porteuse pressentie :

Faciliter et valoriser le parcours marchand pour mettre en tension le nord - Ville de Voreppe
et le sud du centre-bourg / connecter le réseau de place via la Grande

Rue

Améliorer les facteurs de commercialité : favoriser les terrasses, conforter

le stationnement, requalifier 'entrée de ville Colts / financements mobilisables :
@ Mode opératoire - »  Phase 1 & 2 du projet Centre-Bourg
» Contrat Ambition Région (20% des travaux HT)

+  Harmeoniser le traitement des sols dans une logique de « sol facile » pour

créer visuellement les connexions Arrét sur image :

Harmoniser et valoriser I'éclairage public sur I'ensemble du parcours
Signalétique depuis et vers la Grande Rue

Apaiser le parcours de Charminelles jusqu’a la Rue de l'lsle, sous forme de
plateau / zone de rencontre / secteur pavé

Rue des Moulins

Plateaw pidtonnier

aid
oo st s VOREPPE — Elaboration d'une stratégie d'attractivité commerciale pour le centre-ville de Voreppe - Novembre 2017 14
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Parcours marchands et aménagements urbains

® Faire de la Place Pugnot un espace de destination, a la fois urbain et commercial

@ Obijectif SEE Structure porteuse pressentie :

Multiplier les usages sur la place pour mettre en tension le nord et le sud »  Ville de Voreppe
du centre-ville
Accompagner le développement de la place (Cinéma, réaménagements...)

Coits / financements mobilisables :
Mode opératoite: ~ W -

______________________________________________ - Phase 2 du projet Centre-Bourg
Contrat Ambition Région (20% des travaux HT)

Aménager une esplanade sur la place afin de rendre plus lisible le lien
entre les générateurs de flux (Cinéma, bar-restaurant, La Poste...) R )
. . - . - Arrét sur image :
Déployer un mobilier urbain et des aménagements de qualité pour

favoriser la création d’usage sur la place

Proposer des équipements/démarches permettant I'appropriation de la

place par les clients (kiosques a journaux/fleurs, jeux pour enfants,...)

-

aid
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Parcours marchands et aménagements urbains

© Instaurer un périmétre de sauvegarde du commerce pour mettre en place le droit de préemption sur les
fonds de commerce

Structure porteuse pressentie :
@) oseer JQ sreveperesepesene:

+  Ville de Voreppe
Veille permanente des mutations des transactions et des opportunités

fonciéres et immobiliéres Coits / financements mobilisables :
Acquisitions en fonction des opportunités et des capacités N

Ingénierie interne ou externe pour I'étude préalable (5 a 10K€)
Ville / CAPV / EPFL / SEM,...pour la préemption le cas échéant

Arrét sur image :

Etude préalable, justification du périmeétre

Délibération en Conseil Municipal
Annexe de PLU/PLUi

e ST sl VOREPPE — Elaboration d'une stratégie d'attractivité commerciale pour le centre-ville de Voreppe - Novembre 2017 18
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ETATS GENERAUX DE VOREPPE

L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Commercialité et positionnement commercial

O Recommercialiser le Machon

@ Obijectif : 55 El Structure porteuse pressentie :

» Tirer parti de 'opportunité immobiliere offerte par un des derniers rez-de- +  Ville de Voreppe
chaussée de grande taille en centre-bourg + Proprietaire actuel, CAPV (consultants dedies), EPFL,...
= Implanter une locomotive au cceur de la Grande Rue

Coits / financements mobilisables :
@ Mode opératoite: ~ N -
______________________________________________ + Ingénierie interne en cas de négociation
- Déterminer la programmation souhaitée (ce qu'on veut / ne veut pas) + Ingénierie immobiliére partenariale en cas d’achat des murs / du fonds

Une épicerie-comptoir (épicerie séche, vrac, fromage, vin) 2

- Espace de vente + degustation + cour
Un restaurant traditionnel, de type bistronomie /affaire 2 Arrét sur image :
Transfert agrandissement d'une activité existante 2 T T T

+  Metire en place les outils nécessaires : -
Négociation /accompagnement du nouveau propriétaire
Achat des murs/fonds + appel a projet 2 >
- T k)
Y -]

' il

-..
r' - —

i f : ]E -
. d 3 T RN 0 o T B T TR e .-'_“.._l‘:.:.'!'-'n'.':"rT-'-".'-' I- HMJ-]__“J-I-‘T —EF:’-
( @ Qi
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Commercialité et positionnement commercial

© Mettre en place des pépiniéres commerciales

@ Obijectif SEE Structure porteuse pressentie :

+ Inciter a l'installation en centre-ville +  Ville de Voreppe
*  Minimiser I'impact visuel des locaux vacants, + Proprietaires actuels, CAPV (consultants dédiés), EPFL,...
«  Offrir la possibilité de tester le marché voreppin

Coits / financements mobilisables :
Mode opératoire: ~ NN
______________________________________________ - Ingénierie interne en cas de négociation
*  Mettre en place 2 pépiniéres commerciales pour maitriser le plan de + Ingénierie immobiliére partenariale en cas d’achat des murs / du fonds
marchandisage et cibler notamment des activités alimentaires
complémentaires
- Concepts innovants /hybrides : épicerie fine spécialisée, salon de Arrét sur image :
thé (vente + dégustation), épicerie vrac, décoration,... = T Tommssss——eeoo
- - - - FELLL LR
Déterminer le mode de portage : ‘ ’ F s O Rue
*+  Achats des murs/fonds pour gérer en régie : | i - Ex Auto-école
»  Appel a une structure dédiée (type Ma Boutique a l'essai) Lt - 40m?
« Incitation du propriétaire / aides aux locataire o p - Vacant depuis 2013
' - 500€ /mois
NI RN W
.I'l.l.'l.l.'l.'l-l.'l.l.'l.
I 120Gd Rue
S i - Ex toilettage canin
h""“'“i - 70 m?
E - Vacaont depuis 2016
1 - 529€ /mois

aid
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Commercialité et positionnement commercial

O Réutiliser temporairement les autres locaux vacants

@ Objectif SEE Structure porteuse pressentie :

+  Minimiser I'impact visuel des locaux vacants, +  Ville de Voreppe
Multiplier les usages du centre-ville » Propriétaires actuels, CAPY (consultants dédiés), EPFL,...
Susciter la curiosité /fidélité des clients et renouveler la clientéle
Coits / financements mobilisables :
@ Mode opératoire: ~ SN
—————————————————————————————————————————————— + Ingénierie interne en cas de négociation
Assurer ponctuellement 'animation des locaux vacants en cherchant a - Ingénierie immobiliére partenariale en cas d’achat des murs / du fonds
diversifier les usages :
Antenne de la ludothéque de I'espace Rosa Parks Arrét sur image :

Local & consignes (invendus du marché, retrait DéclicVoironnais,...)  — — S oo
+ Economie sociale et solidaire : friperie, repair cafe... '

Déterminer le mode de portage : )
Achats des murs/fonds pour gérer en régie
Incitation du propriétaire / aides aux locataire iﬁ

= -
=
o

SIS | T -, B epair (Caté
X N WO o ....#B pair Coté

aid
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Commercialité et positionnement commercial

@ Réorganiser le fonctionnement du marché

@ Objectif SE El Structure porteuse pressentie :

= Rendre plus lisible I'offre non sédentaire »  Ville de Voreppe
»  Réancrer le bas de la Grande Rue dans les habitudes

Coits / financements mobilisables :
@ Mode opératoite: A T T T T T T T S T T T T TS e

Ingénierie interne ou externe pour le cahier des charges (15 a 20K€)

+ Concentrer les commercants non sédentaire sur la Place Pugnot et le bas de +  Phase 2 du projet Centre-Bourg pour 'aménagement de la place
la Grande Rue sur un linéaire resserré et visible Pugnot

»  Mettre en place un cahier des charges « qualité et fonctionnement » du
marché (homogénéité des étals, qualité des matériaux, aménagements,...)

- Réaménager la Place Pugnot dans une logique d’accueil optimal des
commercants hon sédentaires : commodités, regroupement,
stationnement,...

Arrét sur image :

- Diversifier I'offre alimentaire en I'adaptant : fraiche découpe, vrac
ambulant...

aid
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Services a la clientéle et animations du centre-ville

O Repositionner I'offre alimentaire et de restauration existante pour renforcer I'attractivité le midi

@ Obijectif 55; Structure porteuse pressentie :

» Deévelopper la clientele en captant mieux le potentiel de la clientele +  Commercants et restaurateurs
méridienne »  Ville de Voreppe
» Affirmer le positionnement du centre-ville de Voreppe comme lieu de

convivialité Couts / financements mobilisables :

@ Mode opératoire + Ingeénierie interne ou externe pour la charte qualité (15 a 20K€)

- Assurer I'accueil et le confort de la clientéle méridienne en incitant au
développement des terrasses, espaces snacking, food-court,...

- Deployer une charte qualité des terrasses afin de valoriser les
réaménagements de I'espace public (Place Debelle, Place Pugnot, Grande
Rue)

« Diversifier /innover dans 'offre de restauration existante : plats &

emporter, étals de « fraiche découpe » sur le marche,...

ERATOHRE TRATEGI Al On VOREPPE — Elaboration d'une stratégie d'attractivité commerciale pour le centre-ville de Voreppe - Novembre 2017 23



ETATS GENERAUX DE VOREPPE

Services a la clientéle et animations du centre-ville

© Tester I'ouverture le midi et le soir

Q/ Objectif - SEE Structure porteuse pressentie :

Développer la clientéle en captant mieux le potentiel de la clientéle +  Commercants et restaurateurs
d’actifs sur leur pause déjeuner ou a la sortie du travail +  Ville de Voreppe
= Promouvoir I'image du commerce voreppin en assurant une promesse de

services adaptés Coits / financements mobilisables :

@ Mode opératoire : - Temps homme

»  Print (3 a 5K€)

* Lancer une expérimentation sur
* L'ouverture entre 12h et 14h Arrét sur image :
*  Une nocturne par semaine (mercredi ¢ vendredie) =l ______________
* 3 mois ¢ 3 sessions d’un mois 2

* Deévelopper des animations spécifiques le midi, des after-works,... @

: B . s france
*  Communiquer, lancer 'expérimentation sous forme d’événement, notamment
aupreés des actifs de Centr’Alp

Ouvrir le midi : test chez neuf
commercants

* Necessité d'une mobilisation de I'ensemble des commercants

MINUTES
DEBONNES AFFAIRES

LES VENDREDIS DE 121 § 14e
Pour rendne b cene-vile arractd wne sxpiimeenctor eal lancie pendant ais mais

- | Ursapuserrnrs iy wimagie i
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Services a la clientéle et animations du centre-ville

O Mettre en place une communication globale des restaurants

@ Objectif : SEE Structure porteuse pressentie :

* Site internet dédié, page Facebook, page dédiée sur le site ACAV

* Newsletter a destination notamment des salariés de Centr’Alp

Arrét sur image : LABOQUCLE

______________ b = CANTINE & TRAITEUR o —

* Développer les animations communes de type afterwork, ateliers,...

* Mise en avant d tour de réle des restaurants, partage de la recette du jour
du chef...

LU 08 DCTORSER

= I
S e, s v g e e
=Hillle=

Cotrner 4 boisinr 0 bt iy Mmooy udy s R OSAe #

———

..
i 0 et GrowtT. M e = B A

Développer la clientéle en captant mieux le potentiel de la clientéle - Commercants et restaurateurs
méridienne »  Ville de Voreppe
@ Colits / financements mobilisables :
Mode opératoite: N
______________________________________________ Temps homme
*  Metire en place une communication globale des restaurants . Print (3 & 5K€)

BEATONRE ST FrCCA s O VOREPPE — Elaboration d'une stratégie d'afiractivité commerdale pour le centre-ville de Voreppe - Novembre 2017
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ETATS GENERAUX DE VOREPPE

@ Objectif :

Faciliter I'appréhension des régles de stationnement par chacun, selon ses
usages du centre-ville

0 Faire parditre un plan détachable dans « Voreppe Emoi » ou distribuer un
livret pédagogique ; communication numérique

0 Mise a disposition de disques de stationnement chez les commercants
avec support de communication

O Mise en place d’un groupe de réflexion avec les commercants pour qu’ils
soient eux-mémes des relais des bonnes pratiques auprés de leurs clients,
faire remonter les problematiques,...

L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Services a la clientéle et animations du centre-ville

® Communiquer positivement et de fagon pédagogique sur le stationnement

SEE Structure porteuse pressentie :

Ville de Voreppe
Commercants

Couts / financements mobilisables :

Temps homme
Print (3 & 5K€)

Arrét sur image :

wy B f
" wes minutes i pied >
7 Aquelques mir e

=18
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EEES s i e
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ETATS GENERAUX DE VOREPPE

L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Services a la clientéle et animations du centre-ville

(P Pérenniser et développer les animations en centre-ville

@ Obijectif 55; Structure porteuse pressentie :

+  Renforcer I'attractivité du centre-ville en suscitant la curiosité et en facilitant + Commercants, ACAV
son appropriation, notamment par les familles, les enfants... +  Ville de Voreppe

Mode opératoire : Couts / financements mobilisables -

o Capitaliser sur le site internet et la page Facebook de 'ACAYV :
*  Maintenir le rythme des publications

+  Temps homme

. ! \Y)
* Conforter le principe des « Ballades a Voreppe 1, en proposant Budget de 'ACA

par exemple des réductions ou des offres en fonction des
commerces mis en avant : un café offert, une rose,...
0 Les 4 saisons a Voreppe : semaine d’information, sensibilisation, ateliers,
jeux sur I'environnement et de le développement durable

0 Mise en place d’ateliers pour les enfants chez les commercants : faire du
pain, créer un bouquet de fleur, cuisine de chef, couture,...

0 Pérenniser et accompagner commercialement les autres animations :

_ puciers sur la Place Pugnot, marché de Noél, spectacles...

Union des
Commergants et
Artisans de
Voreppe

@unioncommercantsvaora

o » d o LT en . PPE‘
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L'élaboration d’une stratégie d'attractivité commerciale

Services a la clientéle et animations du centre-ville

® Professionnaliser et adapter les pratiques

@ Obijectif SE El Structure porteuse pressentie :

Améliorer la promesse faite aux clients du centre-ville, » Ville de Voreppe / CAPV
Responsabiliser les entreprises et les accompagner vers le commerce de +  Commercants
demain
@ Coits / financements mobilisables :
Mode opératoire: ~ S e

* Continuer d promouvoir les démarches du Pays Veironnais
* Déclic voironnais

* Gourmet Bag Arrét sur image :
* Sensibiliser les commercants et clients a la démarche (« Zéro Déchet»en Sl ____ __________

+  Temps homme

acceptant les sacs a vrac ou Tupperware par exemple ; communiquer lors

de la semaine de sensibilisation « Les 4 saisons @ Voreppe 1 . Y
LE-DECLIC
- 'OIRONNAIS

* Former / accompagner / équiper les commercants dans leur démarche de

o WAAIN

transition numérique

COWBTRLANT WO WEFRTELLES T ET LS A =
TELETH AR SRILITERTNT HOTH ATPOHETIE

aid
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ETATS GENERAUX DE VOREPPE

L'évolution potentielle de Centr’Alp

La tentation de sortir de la vocation monofonctionnelle des ZAE et de localisés des équipements et services pour les
a l'origine pour les salariés de la zone mais qui peuvent potentiellement contribuer a affaiblir la centralité

NOS AMBITIONS

Centr'Alp 2030 Liens avec le

territoire
S Marque
< Mobilite > Centr'Alp
Développement
durable

A I'horizon 2030, Centr’Alp est un espace économigue, un espace de vie et de services mais

Vivre a
Centr’Alp

Formation

également un lieu de culture. Les entreprises sont des lieux d’exposition pour les artistes locaux ol se
développe la notion de projet d'entreprise et d’enrichissement collectif. Ces projets aboutissent a la
création d’ceuvres collaboratives a partir des matériaux des sociétés et I'ensemble des parties
prenantes se retrouvent dans des communautés artistiques vehiculant I'esprit Centr’Alp bien au-dela

du périmétre du parc d’activité.
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ETATS GENERAUX DE VOREPPE

L'évolution potentielle de Centr’Alp

NOS AMBITIONS

Centr’Alp 2030

SERVICES SALARIES

1. Créer un lieu d’accueil pour accueillir les enfants le mercredi
e |dentifié un lieu homologué ERP
= Monter une équipe pédagogique
* Faire une passerelle avec des plateformes externes (bus, ramassage sur Centr'Alp...)

2. Installer un multi-service produits locaux avec service de livraison en camionnette

Liens avec le 3. Service de truck qui se déplace

territoire . .
C.'—L- # Avec horaires de passages dans les entreprises

Marque

Centr’Alp 4. Créer un pdle médical et/ou centre bien étre

C" 5. Faire apparaitre des quartiers (pole sportif, pole médical, pole restauration...)

Vivre a
Centr’Alp

Développement

P 6. Apporter plus de moyens de livraison vis-a-vis des commerces hors Centr’Alp

# Faire partenariat avec les restaurateurs hors zone
« Démarcher les plateformes type uber, deliveroo
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ETATS GENERAUX DE VOREPPE

L'évolution potentielle de Centr’Alp

ACTIONS CULTURELLES

NOS AMBITIONS

Centr’Alp 2030 1. Développer la notion de projet d’entreprise et d’enrichissement collectif

* Créer une ceuvre en collaboration entre entreprise et artiste
 (Euvre a partir des matériaux des entreprises

2. Evaluer et hiérarchiser les demandes des associations pour retenir des partenaires
+ Constituer un jury qui examine les offres 2-3 fois fan
= Déterminer les critéres (CA Centr’Alp)

3. Constituer un fonds privé d'ceuvre d'art qui pourrait tourner entre entreprises
* (alerie itinérante
» (Contacter différentes associations d'artistes

) * \Voir avec le professeur d'art plastique du lycée
Liens avec le

territoire C_‘-_
4. Créer un espace culturel

» |dentifier des espaces disponibles dans les entreprises

Marque
Centr’Alp
+ \Vérifier espace ERP

Cé.- 5. Créer des communautés artistiques
e Utiliser une application ou une plateforme existante

Vivre a
Centr’Alp

Développement
durable

* Faire le lien avec I'espace culturel

6. Créer des espaces d'exposition dans les entreprises pour mettre en avant les artistes de la
zone
* Auditer les entreprises
* |dentifier les artistes et les besoins : peinture, sculpture, vidéo, photos...
* |nstituer un roulement entre les entreprises

7. Impliquer le lycée avec le professeur d’art plastique
* (Créer un événement de plus grade envergure pour Centr’Alp a un incroyable talent
» (Constituer un jury pluridisciplinaire
¢ Créer une communication pour identifier les talents
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L'évolution potentielle de Centr’Alp

Concernant les services, on constate une attente forte pour une offre de santé élargi. Ce
E‘!gﬁpﬁgBlTlONs sujet est néanmoins loin de faire consensus. L'inquiétude porte principalement sur le risque de voir
I'offre médical des communes alentours (Moirans, Voreppe, Saint-lean-de-Moirans, et La Buisse) se
délocaliser sur Centr’Alp. Une des pistes a étudier pourrait étre "accueil de spécialistes. Le débat

reste ouvert.

Plusieurs propositions ont été faites sur le theme de la culture. On peut voir derriéres ces
idées la volonté pour Centr’Alp de cultiver sa différence, de continuer a aller sur des sujets ou des
thématigues sur lesquelles on n"attend pas un parc d’activité. Cela en conservant la méme devise,

faire les choses sérieusement mais sans se prendre au sérieux.

Liens avec le
territoire

Marque
Centr’Alp

Vivre a
Centr’Alp

Développement
durable
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L'OAP du Champ de la Cour

Le schema d’aménagement global, ci-dessous, illustre la mixité des fonctions du
futur quartier, entre une partie Ouest a destinations principales d'activités
artisanales & commerciales et une partie Est a destination principale d'habitat.

,‘,‘ Principe d'orientation de ko plus longue fagade de o
construction

i Principe dalignement des constructions oux voies ef
emprises publigues

Principe d'alignement d'anbres & conserver ou @ créer
Transition paysagére
Secteur d habitat résidentiel existant

Vocation d'habitat de type R+2+ attique. maximum R+3
Vocation d'habitat de type R+ 3+arbigue, maximm B+4
Possibilité O acivités en rer-de-choussée [commerces, bunsaux,
services)

Vocation d'sctivitds compatibles avec habital [hddel,
buresux, artisanal & commerce)

Positionnement préférentiel pour un espace public central ou
quartier

[ s Cheminerment dowx
<> Accés indicatif de desserte interne
Accls obliaatos
o, 5 Bl Princiee daccts
i ====  Accésintendit

/ 3 -/ * Arrét de transport £ commun
3 ] -
s & ,( { —  zone dinterdiction de tout stockage
e F}‘ ¢ dlextérmeur des constructions

Secteur a vocation d’habitat :

La partie Est du site sera majoritairement a destination d’habitat.

Au Nord de la rue de I'Echaillon des constructions de type R+3 a R+4
seront développées, pouvant accueillir une offre commerciale et de
services de proximité en rez-de-chaussée, d’'une superficie maximum de
500 m? de surface de vente.

Cette offre commerciale et de services de proximité répondra aux besoins
de consommation des futurs habitants du quartier. Cette volonté de
générer une surface strictement calibrée au besoin du quartier, sans
genérer de concurrence avec le tissu du centre bourg, impose une
limitation des commerces sur le reste de la zone. C'est pourquoi, en zone
UBb et UEb aucune implantation commerciale n'est autorisée.

Le quartier intégre un centre névralgique constitué d'un square/place
centrale, a proximité des commerces et services de proximité du quartier,
a I'endroit de I'arrét de transport collectif structurant.

Au sud de de I'habitat existant implanté en bordure de la rue de I'Echaillon
des constructions de type R+3+ attigue, maximum R+4, seront
développés en coeur d'flot ; les constructions implantées en frange de
I'habitat existant (au Nord et a I'Est) développeront quant a elles des
hauteurs de R+2+ attique, R+3 maximum.

Le principe de l'orientation de la plus longue fagade de la construction
traduit sur le schéma est essentiel. Il a pour but de générer un agencement
du tissu bati respectant I'environnement paysager du site.

L'objectif est de créer un quartier mixte d'environ 300 logements, composé
a minima de 33% de logements sociaux. Ainsi, des formes urbaines de
types constructions collectives et habitat intermédiaire seront privilegiées.
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Nombre total de logement
Résidences principales

L'impact potentiel du ZEN sur la vacance

Reésidences secondaires

Logements vacants

Résidences principales DPEG&F
Avant 1919 402 35% 141
1919-1945 146 19,80% 29
1946-1970 845 26,40% 223
1971-1990 1529 13,90% 213
1991-2005 784 3.40% 27
2006-aujourdhui 374 1,50% 6

DPEE

22%
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Brique n° 1 : qualité . .
architecturale, qualité Presentau?R dSSG
des espaces publics, trlavgux de l-tj)
qualité paysagére e 25 septembre
- /
Brique n® 2 : N e . A
l'organisation de la Partage de Mise en débat Construction du
centralité. La lutte contre Iinformation : mercredi 22 mai compromis
les concurrences mercredi 17 avril mercredi 26 juin
\\i\nternes (lien Centr’Alp) N AN AN D
4 N N [ )
Partage de . , Construction du
Brique n° 3 : le lien entre linformation - Mise en debat : compromis
le quartier du.Chevann mercredi 11 mercredi 23 mercredi 20
et la ville b octobre
septembre novembre
- O\ 2N /
2025
4 e d N [ N [ )
, o4 . artage de : o Construction du
: Brique n° 4 I information : Mise en debat compromis
orgamsa’qpp de la mercredi 12 mercredi 12 mars mercredi 16 avril
HOBIHEE février 2025 2025 2025
- O\ \ /
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